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e livio & discutir a relacio

A proposta des

entre o estrategia de marketing ¢ a comu
nicagio como solugdo para a apresen
tagao

mercadorias e servigos

*ideias ¢ a comercializagao de

Mario Castelar ¢ diretor de comunicacao
inovacao e servicos de marketing da

Nestle Brasil

eleita por diversas vezes
COMO 4 @MPresa que mais respeita o
consumidor. Desde 2001 a Nestle tem
COonguistac lo muitos premios de m.1|'|n'l'm:_'|
no Brasil, por sua atuagio diferenciada,
que privilegia a interferéncia na vida das
pessoas a realizagao de campanhas orto
doxas de propaganda. Castelar utilizou a
experiéncia adquirida em mais de 30 anos
de vida profissional, com passagem por
companhias como Souza Cruz, Rhodia
Textil, Narton Publicidade, Young & Rubi
cam e Marplan Pesquisas deMercado.

O autor ¢ Bacharel em Direito pela Univer
sidade Federal Fluminense e tem cursos de
aperfeicoamento profissional nos Estados
Unidos e na Franca, £ vice-presidente da
ABA (Associagio Brasileira de Anunciantes
e membro do Conselho Consultivo do CENP,
Conselho Executivo das Normas Padrio) e
ganhou o Prémio Caboré na categoria Protis
sional de Marketing em 2003

“0) livro de Mario Castelar traz oportunas re
flexdes sobre o marketing e sua influéncia na
vida contemporanea.” - lacques Marcovitch

Professor da Universid, e Siao Paulo
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DO CONSUMIDOR
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alizado

Este livro apresenta um estudo at
das teorias dominantes do comportamento
humano
todologias de pesquisa resultantes de tais

ado ao consumo, das me

quadros tedricos e algumas indicagoes das
praticas que as ac ompanham. Mantendo
uma postura cribica em .'l'l."l_.li' A4S teorias
existentes sobre o comportamento do
consumidor, o autor aponta sugestoes
de novos desenvolvimentos para o tema
proc l]l.'ln(l(l reterenciar, '-!'|'|||J|'l' lE[[l' |\l)l&

sivel, autores e casos brasileiros

O livro estimula o debate entre estudantes,
professores e profissionais que desejem
compreender a importancia do estudo do
consumidor contemporineo como fer
ramenta estratégica no cendrio atual de

acirrada concorréncia.

Ernesto Michelangelo Giglio ¢ professor
da ESPM e da UNIP, pesqu

tor do comportamento do consumidor na

sador e consul

B irea de servicos imobilidrios
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COMO USAR A MIDIA A
SEU FAVOR — AS MELHORES
PRATICAS PARA SER NOTICIA

Editora CLA
Sao Paulo - 2008
172 p. - RS 36,00

Trata-se de um livio voltado para pequenos
e medios CMPresanaos, com dicas praticas
extraidas do dia-a-dia dos profissionais de

uma importante agéncia de comunicagan

Como pequenos e medios empresanos po

dem ser noticias! Como tornar seus procu

1os conhe star muitof O i

Sem g

propos FeSPnStas para essas ¢ Oulras pergun

wdas d comunicacao eI warial e ao

15

amento com a imprer

A obra apresenta, tambem, didaticamente,
05 principals conceitos ¢ praticas para

CONCUISLAT ESPACOS N IMPrensa, mostrand lo

neia de ser

A impor noticia. Seu objetivo

€ ser um guia de referéncia sobre comu

nicagin empresarial para empresarios e

executivos, Como destague oG Com

o Forta

posta por duas seqoes, Em Fo
Vozes, o leitor recebe dicas para a formagio
de interlocutores e seu comportamento
{il,llll!' IJ.I |l|||||l'||'\.l om fll\{'[\.“\ ‘\I“I.‘I‘I.Il'k
Ja o capitulo Pritica 1 e
prensa focaliza as rotinas do consultor de
comunicacan e o uso de estratégias comao

o off e a noticia exclusiva.

{ssess

Paulo Piratininga ¢ formado em lormalis
mo pela Escola de Comunicagao ¢ Artes
da USP. Foi reparter e editor de varias
publicagoes, antes de esta
assessor de imprensa. Diri
Scritta

Servico de Imprensa. »



